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fiir angewandtes Management

Diplomand der FHaM als Redner auf Forschungskongress

Philipp Herget, Student der Wirtschaftspsy-
chologie, wurde mit seiner Diplomarbeit als
eigensténdigem Kongressbeitrag auf der
Fachkonferenz ,Tagung experimentell
arbeitender Psychologen” angenommen —
ein grofler wissenschaftlicher Erfolg fir den
Diplomanden, der damit frih ,akademi-
sche Weihen” empfangt und fir den Betreuer der exzellenten Arbeit,
Herrn Prof. Dr. Matthias Spérrle. Auch for die Fachhochschule for
angewandtes Management stellt dies eine weitere Bestatigung ihres
Konzepts dar: Neben einer exzellenten Lehre wird auch Forschung auf
hohem Niveau betrieben und die Studierenden haben dementspre-
chend auch die Méglichkeit, sich bei hochkarétig besetzten Veranstal-
tungen wie der ,Tagung experimentell arbeitender Psychologen” zu
prdsentieren.

Hergets Beitrag widmet sich einem Bereich der Werbewirkungsfor-
schung: Die Werbewirkungsforschung belegt, dass sowohl die Attrakti-
vitét der Person, die ein Produkt bewirbt (Testimonial), als auch das
Ausmaf} der Identifikation des Konsumenten mit diesem Testimonial
relevante Determinanten der Werbewirksamkeit sind. Bislang nicht
systematisch untersucht ist hingegen, in welchem Ausmaf beide Vari-
ablen im Bereich der Laien-Testimonials (typische Produktnutzer) bei
gleichzeitiger Bericksichtigung jeweils bedeutsam sind. Ergebnis der
Studie ist, dass nur Identifikation, nicht aber Attraktivitéit zusétzlich zu
zentralen kaufrelevanten Einstellungskomponenten (z. B. Bewertung der
Produktqualitat) einen signifikanten inkrementellen Vorhersagewert
hinsichtlich kaufrelevanten Verhaltens aufweist. Dies deutet somit
darauf hin, dass einem attraktiven Laien-Testimonial eines vorzuziehen
ist, welches méglicherweise sogar etwas weniger aftraktiv ist, jedoch
dem Betrachter Identifikationsméglichkeiten bietet.

Die Fachhochschule fir angewandtes Management freut sich mit Herrn
Herget Uber seinen ausgezeichneten Erfolg!
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